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 検索エンジン2種

ディレクトリ型とロボット型

 検索結果表示順序の重要性

 順序を決定する仕組み

 SEO

サービスエンジン・オプティマイゼイション
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情報爆発と検索サービス

日々増大するWebサイトから必要な 情報
を見つけ出すには検索エンジンが必須
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インターネット上の情報量の増大

 Webサーバ数 2011年 3億4千万台

 Webサーバ上のデータ

2006年 180EB（Exabyte :1018byte）

2011年 1,800EB 

2016年 18ZetaB 5年で10倍

ムーアの法則 1.5年で半導体の集積率2倍

 データの特性

体系立ってはいない

日々更新されている

 人々はどのようにして必要な情報を入手しているか
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図7.1 Webサイトのデータ量の推移 P80

総務省：平成27年版 情報通信白書 より作成
2021/3/6 5

100ZB

1000ZB

10ZB

1ZB

100EB

10EB

1EB



図7.2 Webサイトの認知経路の調査結果P80

Yahoo! JAPAN：第26回 インターネット利用者
アンケート－ウェブサイトの認知経路 による
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検索サービスの種類

 カテゴリ別に分類された情報の探索

デレクトリ型検索エンジン

 キーワード入力による検索

ロボット型検索エンジン
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ディレクトリ型
検索エンジン

デレクトリ型検索エンジンは世の中
のWebサイトを分類整理したもの
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ディレクトリの構築方式

 サイトをエディタ(専門家)が木構造ディレクトリに登録

 カテゴリ階層(大分類，中分類，小分類)に分類

 検索結果として質の高い情報が得られる

 Yahoo!ディレクトリ(1994年開始)など初期の検索サービスで
主流

 ネット上のページが増大につれて，特定の専門家だけでは
包括的なディレクトリ登録維持が困難

 Open Directory プロジェクト（ODP）

 ボランティアのエディタによってディレクトリを整理する活
動を継続

 各国語のディクトリが整備

 日本語のディレクトリは約19万件のサイトが登録
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Yahooカテゴリ http://dir.yahoo.co.jp/ 2018年3月29日終了
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図7.3 カテゴリーによる検索 P81
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メニュー

カテゴリ1

カテゴリ1.1.1

カテゴリ1.1.2

カテゴリ1.2.1

カテゴリ1.2.2

カテゴリ1.2.3

カテゴリ1

カテゴリ1 カテゴリ1.1

カテゴリ1.2

（下位ディレクトリへ）

（下位ディレクトリへ）

大分類 中分類 小分類
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図7.4 ディレクトリの構成 P82



オープン ディレクトリのトップ http://www.dmoz.org/ 番外
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オープン ディレクトリは 2017/3/17 にクローズ
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パンくずリスト

直下のカテゴリ

関連カテゴリへのリンク

現在のカテゴリのページ
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ディレクトリ型検索エンジンの検索事例（インターネット）



ロボット型エンジン

多数のロボットが世界中のWebサイトの
ページを検索してインデックスを作る

2021/3/6 16



ロボット型検索エンジンの仕組み

 ロボット（スパイダー，クローラ）がインターネット上を
巡回

自動的にページインデックスを生成

 巡回で検出したページを登録して定期的に巡回

ページから他のリンク先ページに移動して登録

 ロボットは頻繁に更新されるサイトは頻繁に訪問

効率的な巡回を目指している

 ディレクトリ型検索エンジンはサイト単位分類，ロボ

ット型はページ単位検索
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図 ロボット型エンジン
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検索結果の表示順位の重要性

 企業にとって検索結果はユーザを自社サイトに誘
導する重要な手段

75%のユーザが検索結果をクリックする

 ユーザが閲覧は検索結果の3ページ程度

 利用者の課題

検索要望に相応しいページを表示すること

 企業の課題

自社ベージが検索の上位に表示されること
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図7.9 ユーザが閲覧する検索結果の画面数 p85
http://markezine.jp/article/detail/3564?p=2より

2021/3/6 20



図7.12  検索順位とクリック数の関係 p87
SEMリサーチ：[調査] SEO - 検索順位とクリック数の関係 - 米AOLの検索

行動データより，http://www.sem-r.com/08h1/20080626172700.html．
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PageRankテクノロジ(Googleの技術)
 PageRankとはページ重要度を評価したもの

 多数の重要度の高いページから参照されるページ
は重要度が高いと評価

 評価対象ページに対する他のページからのリンクを
投票とみなす

 評価は被リンク先のページ数とそのページの重要
度によって評価

 重要度の低いページから多数のリンクを受けても重
要度は増加せず

 重要度の高いページの表示は優先している.
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図7.10 PageRankテクノロジーの仕組み p86
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PageRank計算方式模式 番外
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Larry Page, ‘PageRank: Bringing Order to the Web’,   http://hci.stanford.edu/~page/papers/pagerank/ 
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（ ）

Webサイトに手を入れ検索エンジンで
上位に表示させるよう適切化すること
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とは

 SEM(Search Engine Marketing)で検索サービ

スから自社サイトへ誘導

コンバージョンを狙う

 SEOは自社のページが上位に表示されるよう
に，自社サイトを最適化すること

 ユーザが検索するキワードをHPに組み込む

タイトルや見出しにキーワードを入れたり，
キーワードを意識した本文を制作すること

 自分でHPを作成した時どうする
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「サプリメント 通販」検索 第1位
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サプリメナントで検索 1位のソース
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200位
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サプリメナントで検索 200位ソース
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検索エンジンのアルゴリズム

 テキストマッチング

形態素解析 単語の切り出し

 キーワード

出現頻度/近接度/出現位置

 タグごとの重み付け <head> <body>

 リンクポピュラリティ PageRankの考え方

 アンカーテキスト(クリックできる文字列)の重要視
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番外 検索エンジン市場

 世界

Google 69% 
マイクロソフト 10%
Baidu (百度) 9% 
https://www.baidu.com/

(注)YahooはGoogleの検索エンジンを利用
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検索エンジン
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まとめ

 デレクトリ型検索エンジン
Open Directory プロジェクトがカテゴリ制作

 ロボット型エンジン
多数のロボットが世界中のサイト検索しインデック

スを作成
技術開発とシステム運用に膨大な費用が必要

 SEO
自社のページが上位に表示を目指し，自社サイト

を最適化すること，各社が必死になっている
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